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B2 Leseranalyse 2002/2003

Mit der zeitgleich zur Ausgabe 03/2002
Audi MAGAZINs

Leserbefragung wurden aktuelle Daten zur

des durchgeflhrten
Leserschaft, deren Interessen, Einstellun-

gen und Soziodemografie erhoben.

Nach dem umfassenden und erfolgreichen
Relaunch im Fruhjahr 2002 waren alle
Beteiligten sehr gespannt auf die Ergeb-
nisse. Die beiden wichtigsten Erkenntnisse
daher vorne weg: Die Leser schatzen ,ihr"
Magazin mehr denn je - sie nutzen es
intensiv, haben Freude an der Lektlire und
sind weiterhin eine der hochkaratigsten
Media-Zielgruppen fur Werbungtreibende
im Bereich hochwertige Konsumguter/

Luxusguter.

Die Horst Decker Mediaservice GmbH, ein

Unternehmen der

decker-services
betreut das Audi MAGAZIN seit 1996 im
Bereich Anzeigenmarketing national in
Deutschland und international in den USA
und ltalien. Partner in der Markforschung
ist der Markt- und Kommunikationsberater
Dr. Werner J. Sacher, der durch mehrere
Projekte in der Industrie umfassende Auto-

mobilkompetenz aufgebaut und auch mit

der AUDI AG zusammengearbeitet hat.

Wenn Sie Fragen zu den Ergebnissen
haben, oder diese mit uns diskutieren
mochten — wir freuen uns auf den Dialog
mit Ihnen. Naturlich stehen wir lhnen fur
eine ausflhrliche, persdnliche Prasentati-

on zur Verfigung.

Muinchen, im November 2002

Horst Decker Mediaservice GmbH



= Soziodemografie

Ahnlich wie die Marke Audi selbst hat sich
auch das Durchschnittsalter des Audi
MAGAZIN Lesers verandert. Mit 46,5 Jah-
ren ist er im Vergleich zum Audi-Fahrer
(laut Audi-Marktforschung durchschnitt-

lich 49 Jahre) nach wie vor junger.

49,0
46,5

Das Durchschnittsalter
der Leser des

Audi MAGAZINs

liegt bei 46,5 Jahren

Durchschnittsalter

Dass die Marke Audi immer starker jingere
Kauferschaften anspricht, zeigt die Alters-
verteilung. Die Altersgruppe 30 - 49 Jahre

wachst weiterhin Uberdurchschnittlich.

27,5

60-69

Jahre

20-29

Jahre

30-39

Jahre

40-49

Jahre

50-59

Jahre

.
o
L

ol "“'Jn-.u*__‘_

42,8

20,2 i
Uberdurchschnittliche

Bildung kennzeichnet
die Leser des

Audi MAGAZINs

Abitur/Hochschulreife/-Studium

Mehr als 40 Prozent der Leser haben Abi-
tur, Hochschulreife oder abgeschlossenes
Studium, damit ist der Anteil doppelt so

hoch wie in der Gesamtbevdlkerung.

Alle Angaben in dieser Broschure in Prozent, wenn nicht anders spezifiziert. Alle Werte Audi Leserbefragung: rot.
AWA-Werte: grau, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahre, Quelle: AWA 2002.



B2 Soziodemografie

72,3

22,9

Audi MAGAZIN Leser
verfugen Uber eine

hohe Kaufkraft

27,3 28,2
18,8
12,0
Leitende Angestellte Inhaber
Beamte GF

Selbststandige

Auch die berufliche Stellung der Leser ist
aulierordentlich hoch. Weit mehr als die
Halfte der Leser arbeiten in leitenden
Funktionen oder sind Inhaber, Geschafts-

fUhrer, Selbststandige.

78,0

34,1

Audi MAGAZIN Leser
haben ein
Uberdurchschnittliches

Einkommen

500,- Euro und mehr

Aus dem sehr hohen Einkommensniveau
resultiert eine im Vergleich zur Gesamt-
bevolkerung deutlich héhere Kaufkraft. Fast
die Halfte (42,6 %) der Leser kbnnen Uber

mehr als 1.000,- Euro frei verfugen.

3.000,- Euro und mehr

Die Werte zum Haushalts-Nettoeinkom-
men machen den hohen wirtschaftlichen
und sozialen Status noch deutlicher. Uber
25 Prozent der Leser-Haushalte verfugen
sogar Uber ein Einkommen von 5.000,-

Euro und mehr.



B= Leserinteressen, Lesereinstellungen

Audi MAGAZIN Leser wollen ihren erarbei-
teten Erfolg und das Erreichte auch ge-
nieRen. Sie sind markenbewul3t, konsum-
orientiert und haben dabei immer auch ein
gutes GespUr fur neue Trends, mit denen sie

sich aktiv auseinandersetzen wollen.

Man sollte das Leben genielien,

statt viel zu sparen.

Kaufe gern exklusive Produkte.

Kauf von Markenartikeln lohnt

sich meistens.

68,1

47,8

Probiere gern etwas Neues aus.

51,2

12,1

Zahle mich zu den Leuten mit

Spursinn fur Neues.

30,4



B2 Leserinteressen, Lesereinstellungen

Engagement und Erfolgsorientierung im Beruf spiegeln sich in den Interessensgebieten der
Leser wider. Auch unter momentan nicht idealen Bedingungen sind unsere Leser an Infor-
mationen zu Geld-/Kapitalanlagen und Aktien/Fonds Uberdurchschnittlich interessiert. Der
personliche Lebensstil und das Interesse an moderner Telekommunikationstechnik runden
das Profil des Lesers ab.

54,1
47,2

36,2
32,0

24,1 25,8
20,6

11,9

Geld-/Kapitalanlagen Aktien/Fonds Wohnen Mod. Telekomm.

Audi MAGAZIN Leser sind sportlich. Am liebsten auf dem Rennrad, Mountainbike oder auf

Ski. Aber auch der Golfsport ist bei den Lesern weiterhin sehr im Trend.*

Renn- oder Sportrad

Mountainbike

66,7

12,9

Wandern/Bergsteigen

Ski-Abfahrtslauf

25,2

Golf 2.1

r
*(Frage nach: ,Betreibe ... haufig oder ab und zu”).



M Leserinteressen, Lesereinstellungen

Audi MAGAZIN Leser wollen das Erreichte - ; - R, 7."1'"{%;:&: o 7'{'-':1{-:
g R A ST P
genieften. Dies miundet auch bei an- i ".;--.: }'l,ﬁl'-r .

spruchsvollen, hochwertigen Konsum-

gutern haufig in konkrete Kaufplane. Das
sind fur Werbungtreibende ideale Voraus-
setzungen, ihre Produkte erfolgreich zu

prasentieren.

Armbanduhr der Luxusklasse
(ab 500,- Euro)

) . 1,7
Exklusive Brille
10,7
DVD-Player
7.4

Digitalkamera

Auch das zeitgemalie Einkaufen von zu Hause aus (klassischer Versandhandel, Online-
Shopping, Mailorder, etc.) ist bei den Audi MAGAZIN Lesern beliebt. Zwei Drittel der Leser
haben in den letzten 12 Monaten auf diesem Wege eingekauft. Und Uber die Hafte zwei-
bis dreimal etwas bestellt.

60,4

29,1

Kunde in den letzten 12 Monaten

2- bis 3-mal bestellt



B2 Leserinteressen, Lesereinstellungen

Die Leser sind nicht nur mobil, sondern auch viel auf Reisen. Nahezu jeder Zweite (47,7 %)

unternimmt nach eigener Aussage drei bis fUnf oder sogar mehr Urlaubs-, Kurz- oder

Wochenendreisen pro Jahr.

Deutschland

Osterreich

Restliches Europa

Italien

Fernreisen

Schweiz

52,3

38,4
15,5
6,5 i
1 bis 2 mal 3 bis 4 mal 5 mal und
mehr

Dabei ist das Interesse wveit gefachert, favo-
risiert sind aber weiterhin die mit dem eige-
nen Fahrzeug erreichbaren Lander. Gefragt
nach dem jeweils personlich wichtigsten
Reiseziel wurden am haufigsten Deutsch-
land und Osterreich genannt. Aber auch
Ziele im Ubrigen Europa sind haufig erste
Wahl.

49,1

39,1

37,8

35,3

32,6

20,0



2 Heftnutzung, Heftakzeptanz

Das Audi MAGAZIN hat bei seinen Lesern
einen hohen Stellenwert. Trotz immer
grofRer und vielfaltiger werdendem Angebot
an Magazinen und Zeitschriften wird es
intensiv genutzt und in seiner Qualitat hoch
geschatzt.

Dass die Leser das Magazin kompetent be-
urteilen kénnen, zeigt die Heftnutzung. Uber
70 Prozent haben drei oder alle vier Aus-

gaben der letzten zwolf Monate gelesen.

70,1

17,7
12,2

alle zwei eins

Rund zwei Drittel der Leser beschaftigen sich mehr als eine eine Stunde, Uber 20 Prozent
sogar langer als zwei Stunden mit einer Ausgabe. Fast 90 Prozent nehmen dabei das

Magazin zvwvei- bis dreimal oder noch 6fter zur Hand.

en und mehr
einmal 11,9
zwei Stunden rei Mal

i d
bis eine/ Stunde 36,8




= Heftnutzung, Heftakzeptanz

69,5 % finden das
Magazin so wie

es ist optimal.

Aufmachung

Qualitativer Eindruck

Redaktionelle Qualitat

Symphatisch

Markengerecht

Eleganz/Exklusivitat

Nach dem erfolgreichen Relaunch hat die
Lesedauer nochmals zugenommen. Beson-
ders beeindruckend ist die Zahl der Intensiv-
leser. Mehr als ein Drittel lesen alles oder

fast alles.

weniger als
die Halfte 10,4

ca. die Halfte 26,0

Gefragt nach der Beurteilung der wichtig-
sten Magazinkriterien, haben die Audi
MAGAZIN Leser der Redaktion ein hervorra-
gendes Zeugnis ausgestellt und damit die
intensive Analyse der Leserinteressen im
Vorfeld des Relaunches honoriert. Zudem
ist die hohe Zustimmung der Leser ein wich-
tiger Faktor fur den Erfolg und die Wirkung

der in diesem Umfeld platzierten Werbung.

100




m Heftnutzung, Heftakzeptanz

Bestatigt wird das durch die Aussagen der
Leser zum Thema Anzeigenbeachtung. Prak-
tisch alle Leser beachten die Anzeigenwer-
bung im Magazin, mehr als ein Viertel
beschaftigen sich sogar mit allen Werbebot-
schaften im Heft. Dabei empfinden mehr

als die Halfte die Anzeigen auch als kauf-

anregend.
68,8

95,1 % beachten
manchmal oder sogar

26,3 immer die Anzeigen.
Mehr als die Halfte
empfindet die Anzeigen
als kaufanregend

alle manchmal

Anzeigen Anzeigen

Eigentlich keiner der Leser mochte auf ,,sein”
Audi MAGAZIN verzichten: 92,4 % wuirden es
vermissen/sehr vermissen. Das ist ein grol3es
Kompliment fur die Macher des Magazins
und zugleich ein Wert, von dem viele klassi-

sche Special-Interest Titel nur traumen kénnen.

Auch der anhaltende Trend zu Single-

haushalten kann den LpA-Wert nur gering

beeinflussen. Mit 1,7 - das entspricht
718.648 Lesern* — ist diese Zahl ein sicheres
Indiz dafiir, dass das Audi MAGAZIN auch
fur andere Personen im Haushalt interes-

sant ist.

* (verbreitete Auflage IVW I|Il. Quartal 2002: 422.734 Expl.)

Fazit

Das Audi MAGAZIN wird vom Leser nach dem umfassenden Relaunch noch héher geschatzt

und partizipiert mit einer aktuellen Auflage von mehr als 420.000 Exemplaren* weiter am

Erfolg der Marke Audi. Das Magazin macht den Leser durch interessante und vielfaltige

Berichte zum Insider "seiner" Marke und bietet ihm dartber hinaus hochwertige journalisti-

sche Unterhaltung aus vielen anderen Bereichen. Dabei transportiert es die Werte und die

Welt der Marke Audi starker denn je und macht es zu einem wichtigen Kundenbindungsin-

strument, das beim Leser auf grolRe Sympathie trifft.

Die Werbebotschaften erreichen dabei eine Leserschaft, die im Hinblick auf ihren wirtschaft-

lichen / sozialen Status und ihre Konsumorientierung eine hochkaratige Zielgruppe bildet.
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